2010中国中部地板门窗博览会
邀请函
时    间：2010年8月26日—29日

地    点：郑州·中原国际博览中心

主管单位：河南省发展和改革委员会    河南日报报业集团

主办单位：大河报社    中原国际博览中心 
■ 预计专业观众50000人  展会规模近15000平方米   展位近700个  
前  言

随着“西部大开发”、“中部崛起”政策的逐步实施，中、西部经济水平和消费能力连续提高，城镇化和城市建设促进了地板和门窗业的快速发展。中、西部市场已经成为中国最具发展潜力和最大的消费市场之一。河南郑州，具备便捷的铁、陆、空交通物流和向华北、西北、华中等区域的强大辐射能力，是企业市场开拓战略必争之地，也将为你撬动华北、西北、华中等二级潜在市场提供最佳区域支点。
为了给企业开拓中、西部市场，提升品牌知名度提供良好的交流平台和宣传捷径， 特举办“2010中国中部地板门窗博览会”，竭尽全力为地板、门、窗行业企业搭建供、需信息交流平台，促进中、西部地区地板、门、窗行业健康快速发展，构建和谐人居环境。值此良机，热诚邀请贵公司参与······
■ 展会全面升级
“地板门窗展”经过前期的辛勤培育，由原来的一个展区上升到拥有专门的展厅的专业主题展会，参展企业数量猛增，参展品牌众多，参展效果也将随着规模效应进一步增强。本届展会将邀请50000多名来自全国各地区的优质专业观众，300多家来自十几个国家和地区的精英企业，15000 平米超大展示平台，百余家地板、门、窗行业专业媒体共同向行业呈现了一场丰盛的豪门盛宴，以规模化、品牌化和良好的展会效果全力打造领先的专业地板门窗盛会。
■ 组织最有效的专业观众，实现展商利益的最大化，宣传计划如下：

1、主流媒体更多   宣传更加强势    
①《大河报》——世界日报发行百强，中国报业四强，河南报业航母，日发行量超过100万份，高密度覆盖河南及周边省份近1.8亿人口，是中部地区最具影响力、号召力和传播力的主流强势媒体。《大河报》将持续5个月对展会进行全方位、多角度、大篇幅宣传报道。

②《大河报》将联合中、西部主流媒体《楚天都市报》、《新安晚报》、《华商报》、《燕赵都市报》、《江南都市报》、《齐鲁晚报》、《山西晚报》、《今晚报》、《北京晚报》、《辽沈晚报》、《新晚报》、《兰州晨报》、《辽宁晚报》、《天津日报》、《吉林晚报》等共同为展会宣传造势，力邀更多观众相聚郑州。
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2、观众范围更广  效果更加保障
①派40名经验丰富、工作扎实工作人员深入中西部地区各省、市、县上千个建材市场，派发40万份展会门票及招商函，邀请更多房地产开发商、建筑工程公司、物业管理公司：建筑师、设计师；行业生产商、代理商、经销商；装饰公司、全国各地建材市场、新闻媒体等前来采购洽谈。

②利用近10万条地板、门窗、建材、家装、房产等行业有效数据库资源，通过电话通知（专业人员20名）、定期发送展会短信（百万次）、发送电子请柬（30万封）、邮寄邀请函、请柬（30万份）等一系列方式，邀请专业观众参观。
3、媒体合作更广泛  覆盖更加全面
拟充分整合50多家全国性专业报纸杂志、专业网站和大众媒体的渠道优势，刊登展会广告，并做专题报道，全面覆盖各相关目标客户，广泛深入宣传本次动。
综合类：慧聪网、九正传媒·中国建材第一网、中国建筑装饰网、世界建筑建材总网、搜狐焦点、新浪乐居、商都建材网、海商网、
地板类：《中国地板》、《地板专家》、中国地板大全网、地板市场网、地板帝国网、中国地板网、第一地板网、地板招商网、《地板市场》、《中国门窗报》、《中国竹地板》、中国地热地板网、中国地板服务营销网、中央地板网、深圳地板网、中国密度板网、华夏地板网、中国防静电地板网等。
门窗类：中华名门网、《居舍·中国门窗》、中国木业国际网《国际木业》、《合众建材商情》、《发现资源·门窗》、慧亚资讯《木门世界》、金奥传媒《门窗商情》、国际木门网、中国门窗信息网、中门网、中国门业网、中国木门网、天辰BCI、《精品门业》/《商桥》、中国木材网、门业在线《门道》、木业商务网、中国国际家具网、国际木工机械网、国际木门网、《建筑门窗幕墙与设备》、《门业专刊》、《门道》、《中国门窗幕墙与设备》、《中国门业商务》、《别墅》中国别墅信息网、《门通广告》、豪宅别墅信息网、中国壁柜门隔断门网、明效传播《木工机械及配件》、8035木业网、木材交易网、山东木业网等。
4、宣传方式更多  服务更加周到
①通过行业协会组织参观采购团。②将投放户外广告、高速广告、车体广告等。③各大行业展会实地宣传推广。④设立免费观众接待车直达现场。⑤“行业知识讲座” 、“技术交流论坛”等丰富活动吸引更多经销商到场参观。
■ 时间安排
报到：2010年8月24日            布展：2010年8月24日—25日
展期：2010年8月26日—29日      撤展：2010年8月29日下午

■ 展览范围

◆地板：实木、复合、强化、竹、软木、塑胶、石塑、集成材地板及辅料配件。
◆门窗：各类室内门、玻璃门、防盗门、车库门、工艺装饰窗、阳台窗、门窗辅助材料、门窗锁具五金配件、门窗化工等； 
◆楼梯：各种楼梯及配件等。
◆其它：地板生产线、木工机械设备、板材、粘合剂、设计印刷设备等

■ 参展费用
①标准展位：5000元/个。中厅特位：7000元/个。

注：标准展位每个规格9平方米（长3米×宽3米×高2.45米），包含三面围板，中文刻字楣板，一桌两椅，两盏射灯，220V、5A电源插座。展架改动和增加配置费用自理。

②光地：550元/平方米，36平方米起租，不提供任何配置。

注：特装展位场地管理费，施工电费及电箱租用所产生的费用等，需向展馆方自行支付。
■【会刊及广告制作】
大会会刊免费刊登全部参展商名录。刊登广告采取自愿原则，收费标准如下：

	会刊封面
	18000元
	封    二
	10000元

	屝    页
	10000元
	封    三
	6000元

	封    底
	15000元
	彩色插页
	3000元

	插页跨版
	6000元
	黑白插页
	2000元

	门  票
	印刷四十万张，每两万张为一组，价格为人民币：8000元。

	参观证
	一面为广告，以壹万个为单位，价格为人民币：3000元。


注：为了保证广告按时发布及制作质量，客户应于2009年12月1日前提供广告菲林片（规格为190mm×130mm）。
■ 同期活动：

◆中西部地板市场发展高峰论坛；◆中西部门业市场发展高峰论坛；◆在建房地产工程采购会；◆品牌地板、门企业与装饰企业合作签约仪式；◆新产品、新技术、新设计发布会；◆最具发展潜力品牌评选活动；◆消费者信赖的品牌评选活动；

■ 参展程序
1、确定参展后，请详细填写“参展合同”并及时邮寄或传真至组委会。合同签定3日内将费用总额的50％汇至组委会指定帐户，收到定金合同生效，过期展位不予预留。
2、以“先报名，先付款，先安排”为原则安排展位，为保证展会的总体效果与合理性，组委会保留对部分展位调整的权力。
■ 联系方式
地  址：河南省郑州市郑汴路96号中原国际博览中心办公楼306室
联系人：刘康生    13733874934       传真：0371-66759136/7/8
电  话：0371- 66759152  66759157    邮箱：liukangsheng603@163.com
网  址：www.dhbhz.com               相关报道检索：大河报电子版 
